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Типовые задания для контрольной работы:
1. Разработать макет сайта по выбранному направлению предпринимательской деятельности.
2. Защитить выполненную работу преподавателю.

Типовые вопросы к экзамену
1. E-mail маркетинг. Технология осуществления рассылки. Результат автоматизированных 
серий писем.
2. Стратегия сегментации в E-mail маркетинге. Экономическая эффективность массовых 
рассылокействиях?
3. Тенденции современного E-mail маркетинга. 4 Модели поведения посетителей сайтов.
4. Лидогенерация как бизнес-процесс. Преимущества, основные понятия.
5. Методы лидогенерации. Факторы успеха лидогенерации.
6. Технология работы с платежными системами Webmoney, PayCash (Работа в Интернет с 
электронным кошельком: получение на кошелек, расчеты с помощью кошелька).
7. Лэндинг. Методы и факторы успеха.
8. Электронная коммерция бизнес-клиент (В2С).
9. Электронная коммерция бизнес-бизнес (В2В). Преимущества и недостатки.
10. Понятие электронного бизнеса. Преимущества электронного бизнеса. Причины перехода в 
киберпространство.
11. Создание и регистрация сайта.
12. Разработка SEO -friendly сайта.
13. Виды интернет-рекламы.
14. Сервисы контекстной рекламы. Анализ эффективности контекстной рекламы.
15. Медиапланирование в Интернет. Критерии выбора рекламных носителей.
16. Оценка эффективности рекламной кампании.
17. SMM. Методы и стратегии.
18. Сравнительная характеристика социальных сетей в Рунете. Особенности продвижения в 
социальных сетях.
19. PR в интернет.
20. Модели электронного бизнеса и их характеристика.
21. Сущность и функции браузера. Сравнение популярных браузеров.
22. Требования к Интернет-магазину. Обработка заказа. Управление магазином.
23. Партнерский маркетинг. Партнерские программы, виды, поиск, управление.
24. SEO. Алгоритм работы поисковой системы. Основные понятия. 26 Внутренняя оптимизация 
сайта.
25. Службы Интернет и их характеристика.
26. Спам.
27. Интернет-магазин. Обработка заказа. Управление магазином.
28. Развитие сферы услуг в Интернет.
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